MANUAL DA MARCA

MAPEAMENTO E PROMOCAO DO TURISMO NAUTICO
EM NITERO|



1| Apresentacao

Este manual tem como objetivo apresentar as
informacdes e ideias associadas a concep¢do da
logomarca do projeto Mapeamento e promog¢ao
do turismo nautico em Niterdi, desenvolvido pela

Faculdade de Turismo e Hotelaria da

Universidade Federal Fluminense em parceria

com a prefeitura de Niteroi Dessa forma, este

documento sera usado como base para
manipulacdo da identidade visual e padronizacao
das publicacdes relacionadas ao projeto.
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|dealizacao

A logomarca surgiu pela idealizacdo de um simbolo que
representasse em imagem 0 Nosso projeto. Entendemos como
Turismo Nautico o segmento do turismo praticado com a
/—v utilizacao de um equipamento nautico (embarcac¢do). Dentro
deste segmento, o foco principal do projeto € a pratica do

T U H I S M 0 N ﬂ U T I c 0 turismo nautico com finalidade recreativa e desportiva. Desta

forma, a concepcdo da marca foi baseada na busca por um

N | T E H ﬂ | simbolo nautico que apresentasse um vinculo forte com a
cidade de Niterai.
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FOrmas

Em 2019, foi sancionada pelo governador do Estado do Rio
de Janeiro o Projeto de Lei (PL) N° 3774/2018
reconhecendo Niterdi como cidade campea da vela. Dessa
forma, o simbolo principal da marca é o barco a vela.
Durante a criagdo da imagem, também foram considerados /.v
outros esportes que sdo populares na cidade, como o surf. /'v
Assim, a imagem representa ndo soO a vela, mas tambéem a

quilha de uma prancha de surfe, e esta conectada a mais

de uma pratica desportiva.

Simbolo Central da Logo

A ideia de fazer este objeto de forma mais puxada foi para
passar a ideia de movimentacdo caracteristico nas praticas
nauticas. Assim, parece que O objeto esta sendo guiado
pela forca no vento, que também esta refletido nas ondas.

Uma logo minimalista foi também criada como alternativa.
Podendo ser usada para representar a marca em algumas
apresentacoes.

Logo Minimalista
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Letras

As letras dispostas em unidgo (T e N), sdo
abreviacbes da palavra Turismo Nautico. Sua
unidao demonstra que todos 0s seus elementos
estdo conectados entre si.

As letras ndo utilizaram nenhuma fonte pré
definida, e sim, feitas com formas geomeétricas.
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AS Ccores

As cores do Turismo Nautico transitam entre tons de
azul e verde em suas letras principais (T e N),
enguanto os tons presentes no objeto principal variam
entre amarelo, laranja e vermelho. As ondas, na parte
de baixo do objeto, podem ter tanto a tonalidade

preta quanto a branco dependendo do plano de
fundo utilizado.

Céu- Azul Profundo
Pantone 2191
CMYK -6914 00
RGB - 0, 174, 39
Hex - 0Oaeef

Mar verde claro
Pantone 3252
CMYK -590260
RGB - 43, 208, 299
Hex - 2bd0c7

Amarelo meio escuro

Pantone 7406
CMYK -8 24 1000
RGB - 235, 194, 0
Hex - ebc200

Turismo Nautico em Niterdi | Manual da Marca

Vermelho Alaranjado
Pantone 1655
CMYK - 089 1000

RGB - 254, 61, 2
Hex - fe3d02

Laranja meio escuro
Pantone 166

CMYK -5 78 100 1

RGB - 231, 90, 7
Hex - e75a07

Preto

Pantone Black 6
CMYK - 75 68 67 90
RGB - 0,0,0

Hex - 000000



3 | Estudos

Fstudo das cores

As cores foram
escolhidas se baseando
nos estudos de Bams
(1980; apud Faring;
20006), que apresenta a
preferéncia das cores
de acordo com a idade
de cada individuo. O
autor sugere que a cor
laranja é preferida pela
maioria das pessoas
entre 10 a 20 anos,
enquanto as  cores
verde e azul sao
admiradas pela faixa
etaria entre 30 a 50
anos.

Levando em conta que
podemos ter um publico bem
variado.  Procuramos  atingir
cores que englobassem uma
média de idade dos praticantes
que vai desde jovens a um
publico mais velho.

Vermelho

Laranj

Amarelo

Verde

AzUl
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corresponderia ao periodo de 1 a 10 anos
|dade da efervescéncia e da espontaneidade;

corresponderia ao periodo de 10 a 20 anos
|dade da imaginac¢ao, excita¢do, aventura;

corresponderia ao periodo de 20 a 30 anos
ldade da forca, poténcia. arrogancia;

corresponderia ao periodo de 30 a 40 anos
ldade da diminui¢ao do fogo juvenil;

corresponderia ao periodo de 40 a 50 anos
|dade do pensamento e da inteligéncia;

corresponderia ao periodo de 50 a 60 anos
|dade do juizo, do misticismo, da lei;

corresponderia ao periodo além dos 60 anos
|dade do saber, da experiéncia e da benevoléncia

Conclusdoes do Estudo de Bamz (1980)
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Homens

Mulheres

Amarelo
Laranj
Roxo
Verde
Vermelho
Azul

Laranja
Amarelo
Violeta
Azul
Verde

Conclusdes dos testes de Karl (1979)
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Fstudo das cores

Os estudos de Farina (2006) também
demonstraram que existe uma certa
memorizacdo por parte do publico em
relacdo as cores.

Novamente o laranja, o verde e o azul
aparecem como cores de influéncia, sendo
mais marcante tanto para pessoas do sexo
feminino, quanto masculino
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Significado das cores

Observamos que a maioria dos esportes POR DO SOL
nauticos sdo praticados diurnamente. Desta

forma, as letras T e N foram concebidas nas

cores azul e verde para dar um sentido de dia, )
fazendo referéncia a iluminag¢do da luz solar no CEU
céu (azul) e no mar (verde).

MAR

A embarcacao, que € o simbolo principal do
logo, apresenta as cores predominantes do por
do sol (amarelo, vermelho e laranja) fazendo
alusao ao fim de tarde, momento de
contemplacdo da natureza e fim da pratica.

Os tons das cores também foram escolhidos
devido a suas “sensacOes cromaticas”. Apesar
de cada um possuir um significado diferente,
quando utilizados em conjunto ddo um tom de
positividade, transicao e relaxamento..
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Variantes de Cor

A logo deve ser preferencialmente usada em
fundo que permita o contraste e a legibilidade
de seus elementos, e nao deve ter os objetos
principais (embarcacao, letras T e N), com suas
cores alteradas.

Ve

TURISMO NAUTICO TURISMO NAUTICO
NITERGOI NITEROI

<
~——

TURISMO NAUTICO
NITERGO!

Versao Fundo Positivo Versao Fundo Negativo Versdao Fundo Azul (preferencial)
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Variantes de Cor

Varia¢cOes de tons da logo sem escrita

Versdao Fundo Azul
(preferencial)

Versao Fundo Positivo Versdao Fundo Negativo
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Variantes de Cor - Mini Logo

A logo minimalista segue as mesmas recomendac¢fes da logo
principal, sendo reforcado seu uso em um fundo que permita o
contraste e a legibilidade de seus elementos. Destacamos que é
necessario ter cuidado com o gradiente aplicado no objeto
principal e no objeto circular que forma sua base, pois um erro
de aplicacao de cor podera implicar em sua ma visibilidade e
diferenciacao no plano.

~—

Versao Fundo c/ Gradiente
Versdao Fundo Negativo (preferencial)

Versao Fundo Positivo



3.6 | Aplicacgdes Turismo Nautico em Niterdi | Manual da Marca

Tipogratia

A tipografia utilizada para a logo do projeto foi a fonte Bebas
Neue. Recomenda-se que nos materiais de divulgacao seja utiliza
a mesma fonte ou fontes que se aproximem de seus

aspectos, preferencialmente sempre sem Serifa.

TuURISMO NAUTIco RAENEEENEEIEYEREEEE BERREY NEE TR EARN
NITERGO I NITERDO] NITERG !

Versao Fundo Positivo Versao Fundo Negativo Versdao Fundo Azul (preferencial)
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—~——

TURISMO
NAUTICO
NITERGOGI

Versao Fundo Positivo

Horizontal

A marca deve ser usada preferencialmente na forma vertical. Contudo,
apresentamos uma forma horizontal como solucdao para ocasides
esporadicas em que a forma vertical seja impossibilitada de ser aplicada,
ou que prejudiqgue seu desenvolvimento e reconhecimento.

TURISMDO

r

NAUTICO

NITERO|

Versao Fundo Negativo
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TURISMO
NAUTICO

NITERGOI

Versao Fundo Azul



